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什么是诺如病毒？
诺如病毒是一种肠道感染病毒，变异快，仅仅十多个病毒

粒子就可能造成感染。潜伏期短、排毒时间长（4周）、免疫保
护时间短，而且传播途径多样、人群普遍易感，具有高度传染
性和快速传播能力。诺如病毒在环境中十分稳定，能耐受冷
冻、60℃加热和酒精消毒。

诺如病毒感染引起的急性胃肠炎有什么特点？
全年均可发病，冬季是发病高峰，每年10月到次年3月为

活跃期。大多数患者的主要症状为呕吐，又被称为“冬季呕吐
病”。诺如病毒感染后，潜伏期很短，为24-48小时。主要表现
为恶心、呕吐，水样腹泻，腹痛，食欲下降。儿童更容易出现呕吐
症状，而成人更多表现为腹泻。可发生不同程度的脱水。多数
患者2-3天症状可减轻恢复。婴幼儿可能导致严重脱水等症
状。如果出现唇干，尿量减少，精神萎靡，请尽快就医。

诺如病毒是如何传播的？
1.粪口途径，接触粪便中的病毒，未充分清洁双手，污染食

物、玩具等，造成病毒传播;
2.含有病毒颗粒的呕吐物飞沫，通过空气传播；

3.摄入被污染的食物和水，如绿叶菜类、新鲜水果和甲壳
类(包括牡蛎)。

如何确定是诺如病毒感染？
取粪便进行免疫学检测，结合临床表现、流行病学特点进

行诊断。
如何治疗？
目前没有针对诺如病毒的特异性抗病毒药物。抗生素不

适用。主要给予对症支持治疗，如口服补液或静脉补液，预防
和纠正脱水。

已经感染过诺如病毒还会感染第二次吗？
会。诺如病毒毒株多样，感染后缺乏对诺如病毒的长期

免疫力和针对不同病毒株的交叉免疫力，几乎所有人都对诺
如病毒易感，反复感染十分常见。

流行季节该如何预防诺如病毒感染？
1.保持良好的手卫生，饭前便后用肥皂和流动水洗手至少

20秒。因为诺如病毒能耐受酒精，所以用消毒纸巾和手消毒
液不能杀灭病毒。

2.认真清洗水果和蔬菜，生食水果尽量去皮。贝类海鲜等
应彻底煮熟。

3.卫生间等易被污染的部位用含氯制剂消毒；房间常通风。
4.清理呕吐物时佩戴口罩、手套，用含氯消毒剂进行消毒。
5.若感染诺如病毒，尽量不和家人近距离接触，不能为他

人准备食物，暂停照顾老人和婴幼儿。至少症状消退2-3天
后，可复工、复学或恢复为他人准备食物。

重医大附三院（方大医院）供图文

《哪吒2》授权费用水涨船高

“去年拿下授权花了200万元。”2月18日，湖南
桑尼森迪玩具制造有限公司董事长助理杨振麟告诉
记者。桑尼森迪和哪吒团队结缘是在去年10月。
今年2月10日，该公司接受记者采访时，杨振麟曾预
估哪吒这个IP能给公司带来2个亿的收入，而现在，
2个亿的目标已经完成。

“目前的订单量已经达到150万套，订单排到了
三月中旬。”杨振麟说。得益于入局早，桑尼森迪的
销量也跟着《哪吒2》的票房一路攀升，该公司还为名
创优品哪吒周边供货，预售同样已经排到了3月。

“现在想要拿到授权，已经很难了。”杨振麟坦
言。

据多家媒体报道，《哪吒2》相关IP授权费已经涨
到了900万元，未来很可能会突破千万。

哪吒目前公开的合作品牌有二十余家，按照每
家平均500万元核算，光是授权费用就赚了一个亿。

多家品牌“抖机灵”蹭热度

《哪吒2》“高开疯涨”的局面，让所有品牌都想搭
上这趟流量快车。没有联名的品牌通过营销“抖机
灵”，努力蹭到哪吒热度。

比如盒马在自有品牌的藕粉产品上标注“鲜藕
制粉，‘重塑’肉身”，并推出一张盒马形象扎红头绳、
披混天绫的形象图。

意外爆火的配角“石矶娘娘”也被众品牌玩出
花。恰恰瓜子推出形象海报，打出口号：“留得青山
在，不怕没坚果吃”，兰士顿跑步耳机喊出：“留得青
山在，不怕没……耳矶！”

小米则更加“简单粗暴”：直接包场看电影，话题
#王腾上班又摸鱼#冲上热搜（编者注：王腾系小米高
管）。

值得注意的是，随着电影的火爆，片中人物形象

的冰箱贴、钥匙扣、小挂件等盗版产品在电商平台也
盛行。在某电商平台搜索，可以发现商家售卖的哪
吒、敖丙、石矶等角色手办、冰箱贴，价格明显低于正
规商品授权合作方的价格。

“目前的确深受盗版困扰。我们已经成立了法
律团队进行取证，并联系了知识产权中心向平台发
函，已经举报了50多个店铺。”杨振麟说。

如何界定相关产品是否侵权

那么，如何界定相关产品是否侵权？
湖南金州律师事务所合伙人律师易旭告诉记

者，《哪吒2》可能涉及的侵权情形有著作权和商标权
两种。首先，根据《中华人民共和国著作权法》，视听
作品及其中的角色形象、故事情节、场景设计等元素
均受著作权保护。未经著作权人许可，擅自生产、销
售带有这些元素的周边产品，构成对著作权的直接
侵犯。其次，电影公司通常会将影片中的角色名称、
标志性台词、独特Logo等核心元素注册为商标。未
经授权，商家在生产的周边产品使用与影片相关的
这些商标，就构成了对商标权的直接侵犯。

那么，粉丝自制哪吒手办的法律界限在哪里？
易旭指出：“判断是否侵权，一般看三个方面。第一
是是否用于商业目的，第二是是否有合理使用的情
形，第三是是否进行了实质性的改变创作。”

易旭表示，个人因爱好或兴趣制作少量周边产
品，仅供个人使用、赠送亲友或收藏，不涉及商业行
为，通常不认定为侵权。制作周边供个人使用并在
社交媒体展示，未涉及商业行为或误导性宣传，一般
也不认定为侵权。若将自制的哪吒手办用于商业销
售，或虽未销售但大量制作、传播，对原作品的市场
价值造成损害，或用于广告宣传等商业目的，即使未
获取经济利益，也可能构成侵权。若对原作品进行
歪曲、篡改等不当使用，损害原作品的声誉和作者的
权利，同样属于侵权行为。

据潇湘晨报

伴随着《哪吒2》的爆火，不少影迷
在多次观影后发现，这部电影的字幕
存在多处错别字问题。

在电影开篇字幕中，成语“魂飞魄
散”被误写成“魂飞破散”，因为出现位
置比较显眼，引发较多关注。此外，还
有不少影迷发现，角色鹿童的台词“休
养几日”被错写成“修养几日”；角色太
乙真人台词“虽抗下了天劫”中的“抗”
字被影迷质疑使用“扛”字更为恰当，
更符合动作场景的表达。影片中“邪
道外门”应为“邪道歪门”，“莫惹事非”
应为“莫惹是非”等错误，同样引发了
较多的关注讨论。更有影迷指出，影
片还存在“师傅”与“师父”混用的情
况。片尾字幕中，敖丙的配音演员“瀚
墨”被误写成“翰墨”。

对此，光线传媒工作人员曾表示，
此前也有影迷致电反馈过类似问题，
相关工作人员也需要再讨论一下，后
续可能会有官方的回复。

华中师范大学文学院古典文学教
授谭邦和分析，《哪吒2》中出现的这些
错别字均属于同音错别字，“就是单纯
地同音字打错了，或者AI识别的时候
识别错了。”

但谭邦和教授强调，正确地书写
汉字，应该是每个中国人的共识，近些
年，字幕错别字井喷式地出现，不仅暴
露了知识缺陷，也反映了工作态度问
题，值得引起重视。

据经视直播

重医大附三院（方大医院）提醒您：诺如病毒高发季，科学防护很重要
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据电影《哪吒之魔童闹海》（以下简称《哪吒2》)官方微博消息：《哪吒2》延长上映至3
月30日。自《哪吒2》上映以来，其热度居高不下。票房持续高涨，带动周边产品热卖，授
权费也水涨船高。拿到“船票”的商家赚得盆满钵满，没有拿到授权的品牌只好蹭热点，
“吒粉”自制依然在网上掀起一波又一波热浪。


