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社交媒体上“女生选男装攻略”走红

“姐妹们，这条牛仔裤显瘦吗？”“梨形身材穿哪个码合适？”在某电商
平台一款月销过万的男士直筒牛仔裤商品页面的问答区，有不少这类来
自女性消费者的提问。在社交媒体上，“女生选男装攻略”“平价男装挖到
宝”等内容层出不穷，博主们详细分享男装尺码换算方法及版型适配技
巧，部分视频播放量超百万。

北京三里屯一家知名服装品牌专卖店店员反映，工作两年来，前来选
购男装T恤、衬衫和休闲裤的女性顾客明显增多。

“00后”消费者姚雨彤就是“男装女穿”的实践者。“综合考虑舒适度、
实用性和个人风格，现在我的衣柜里一半以上是男装。”她举例说，购买基
础款白衬衫时，女装面料往往偏薄易透，男装衬衫的面料厚度则避免了此
类尴尬；牛仔裤女款口袋往往更像装饰，男款口袋则能真正装下手机、钥
匙等随身物品。

还有消费者抱怨，内侧缝线不平整，直接接触磨皮肤。对比发现，男
款内侧缝线通常更密、更整齐，腰部内里常进行包边处理，女款的装饰性
设计，如破洞、刺绣较多，内侧缝线则相对稀疏，线头处理也更为粗糙。

业内揭秘男女装为何“同价不同质”

同一价位段的男女装品质为什么存在如此显著的差异？对此，多位
业内人士表达了自己的看法。

因素1 订单量差异

自有工厂与服装品牌的从业者陈百(化名)解释，男装款式经典、迭代
缓慢，品牌方单款下单量往往较大；女装注重潮流，更新换代速度快，一款
衣服的销售周期通常只有一个季度，单款订单量可能仅几百件。“一条男
裤订单起步可能是5000条，工厂愿意为这样的大单投入更好的设备和工
艺；几百条女裤的小单，工厂投入则相应减少。”

因素2 低价“高”仿

在多个男女装品牌工作过的制版师莫文说，一些高端品牌设计的女
装下摆故意保留毛边，多是为了营造松弛氛围，实际上仍保有加固工艺，
而在低价位段服装模仿过程中，为了节约成本多会省略加固工艺；男装工
艺款式稳定，在长久发展中形成了相对固定的标准，市场对此有明确预
期，“即使低价白牌也不会省略一些工艺”。

因素3 销售逻辑

那么，女装生产时使用男装工艺可行吗？受访的服装厂经营者表示，
做工好坏并不取决于工厂，而取决于品牌。以前工厂拿到品牌的工艺单，
严格按照工艺单生产，但眼下女装行业的竞争烈度显著高于男装，且在直
播电商销售逻辑下，款式更迭更快，打造爆款的意愿也更强。“有的电商品
牌对爆款迅速‘扒版’抄袭，根本不存在工艺单。”

因素4 质检疏漏

值得注意的是，女装出货前的最后一关——质检环节也时有疏漏。
从事服装生产后道(检验、包装)工作的徐孝红表示，近年来，童装品牌在出
货前的质检环节普遍做得比较好，大部分品牌都会安排专人或者找第三
方公司逐件检查，或在装箱后实施抽样检查，“大部分女装质检做不到与
童装品牌相同水准，有的干脆省略质检环节”。

“男装女穿”风潮兴起
同一价位男女装品质为何差异显著？

“想买一件版型正常、用料扎实的基础款女装，咋就那么难？”社交平台上一句网友吐槽，引发众多女性消费者共鸣。近年来，

“男装女穿”的风潮悄然兴起，这究竟是新一代消费者个性审美的主动表达，还是女装供给品质堪忧的背景下女性消费者的一次

无奈“出走”？

拥有7年从业经验的设计师
卢夏利(化名)说：“消费者越来越
关注服装的本质，看重做工和材
质，一种回归质朴的消费心态正
在形成。”

越来越多消费者追求经久耐
穿、质感优先的穿着体验。女性
买男装，往往是一种无奈的选
择。姚雨彤坦言：“找到合身的
男装同样需要运气。”男女体型
差异客观存在，简单套用男装版
型显然无法满足所有女性的需
求，服装行业需要在供给端进行
调整。

一些敏锐的品牌开始在产品
上做出回应。某原创女装品牌主
理人表示，他们在开发基础款系
列时，有意提升了面料标准和工
艺复杂度，“虽然成本上去了，但
客户的复购率和满意度提高了”。

受访从业者普遍认为，“男装
女穿”可能不会成为主流，但女装
市场亟待转变思路，避免行业内
卷，导致商家、消费者陷入“两败
俱伤”的局面。

据半月谈微信公众号

避免行业内卷
造成“两败俱伤”

测评博主、消费者在社交媒体上发帖


